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BROCHURES INSTITUTIONNELLES

Le Temps

2012
LETEMPS,

MEDIA DE REFERENCE
POUR MARQUES

D'EXCELLENCE

Objectif

Création des brochures institutionnelles annuelles du Temps

Taches

- Choix et briefing de I'agence (Essence Design)
- Définition et préparation des contenus

- Coordination avec la rédaction du Temps

- Direction du shooting photo

- Gestion globale du projet
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DOCUMENTATIONS TARIFAIRES

M

N

Publicitas SA ’

arketing public

ITalre Z4

ausanne

L'ESSENTIEL

de Suisse romande / der Romandie

publicitas ::

Tarifs publicitaires 2009
Werbetarife 2009

[LEVTT
JLEMAID]

Objectif

Création des documentations farifaires annuelles du quotidien 24 heures

Taches

- Choix et briefing de I'agence (Cayenne communication, puis Moser Design)
- Définition et préparation des confenus

- Gestion globale du projet
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ACTION DE COMMUNICATION “FAUX JOURNAUX PUB”

L

(S

Jie

Temps

alre

et 24 heures

Objectif

Présentation des emplacements publicitaires de 24 heures dans une vraie-fausse
édition du journal (une édition par année) et édition spéciale pour le 15e anniversaire
du Temps

Taches

- Développement du concept

- Choix et briefing des agences (Cayenne communication et Essence Design)

- Coordination enfre les infervenants (rédaction, agence, prépresse, imprimerie)
- Gestion, puis supervision de la gestion du projet
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SITES INTERNET

Le Temps et 24 heures Objectif
Réaqies pu

égies publicitaires Création des sites Internet B2B du Temps et de 24 heures.

Téaches

- Choix et briefing des agences (Essence Design - Delacreftaz & associés).
- Définition et rédaction des contenus.

- Gestion globale des projets
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CAMPAGNES PUBLICITAIRES

Publicitas SA Objectif
Citaire 24 heures Promotion des performances publicitaires de 24 heures et la Tribune de Geneve dans
la presse professionnelle (Com'in - Werbe Woche - Marketing & Kommunication..)

Taches

- Définition de I'axe de communication.
- Choix et briefing de l'agence (Cayenne communication).
- Gestion globale ou supervision de la gestfion du projet.
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CAMPAGNES PUBLICITAIRES

Publicitas SA Objectif
Marketing publicitaire 24 heures Promotion des performances de 24 heures aupres du marché régional ef lancement
(Laus: ) ) de la nouvelle formule du supplément 24 Immobilier

Téaches

- Définition de I'axe de communication.

- Choix et briefing de l'agence (Cayenne communication)

- Prise de vue, rédaction et graphisme (campagne 24 Immobilier)
- Supervision de la gestion du projet

Z)imnmobilier
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CHARTE GRAPHIQUE ET RAPPORTS D’ACTIVITE

Association Mobilet’ Mandat
>stre de Motiv Développement de nouveaux logos et d'une charte graphique pour l'association ef
ses sfructures

Taches

- Analyse de la situation et développement de la charte graphique.

- Création graphique des logos.

- Application de la charte dans la production de différents documents.
- Gestion de la production.

wity Wl = [l sEmo
fleunes fnen ror région lausannoise

MOBILET’ MOBILET’

'SEMO région lausanne
BIO+ ouest lausannols
BIP-Jeunes

Association Mobilet’ Mandat

Semestre de Mo Réalisation des rapports d'activités pour I'association ef ses sfructures

Taches

- Création graphique.

- Photographies.

- Gestion de la production.

H‘H‘
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LIVRES

BIP-Jeunes Mandat
S re dinsertion Réalisation de deux livres présentant le parcours des jeunes de la structure

Téaches

- Gestion globale du projet.
- Création graphique.

- Photographies.

- Gestion de la production.
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CAMPAGNES PUBLICITAIRES

Domicim SA - QoQa.ch Objectif
(Lausanne, 2015) Campagne de notoriété commune Domicim et QoQa.ch avec un concours invitant les
romands a parer leur intérieur de bleu afin de gagner 6 mois de loyer

Téaches
- Définition de I'axe de communication ef du concept
- Gestion de la campagne et de la diffusion en lien avec QoQa.ch

Diffusion

- Campagne d'affichage en Suisse romande
- Spof cinéma en Suisse romande

- Site infernet 6mois.ch

- Facebook

- Newsletters

Résultats

- 65000 vues sur Facebook et 300 inferactions
- 70'000 visites sur le site émois.ch

- 60 participations et 5000 votes
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CAMPAGNES PUBLICITAIRES

Domicim SA Objectif

(Lausanne, 2014) Campagne visant a proposer des estimations de biens immobilier pour obtenir des
mandats de vente
Taches

- Définition de I'axe de communication et du concept
- Développement du visuel
- Gestion de la campagne et de la diffusion

Diffusion

- Affichage en Suisse romande

- Radio: RTS La Premiére, Espace 2 et Rouge FM

- Presse: 24 heures, Le Temps, Le Régional, La Région, La Cote, Le Nouvelliste
- Bons dans Habiter magazine

Résultats
- Plus de 500 demandes d'estimation
- Gros volume de mandats signés (nombre et chiffre d'affaire confidentiels)

ZDomicim

LES AGENCES IMMOBILIERES

« Et toil,
combien elle vaut
ta maison?»

Estimation gratuite de votre bien immobilier du 1¢ au 30 juin.

Plus d’informations sur www.domicim.ch
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Groupe MK Objectif
Groupe Immobilier Développement des supports visuels pour la communication des différentes marques
(Lausanne, 2014-2015) du groupe (annonces, stands, affiches, brochures, véhicules, vitrines..)

Taches

- Définition des besoins et des budgets

- Développement des visuels

- Gestion de la mise en place, des plans de diffusion

votre rabais

Pour tout contrat Padministration signé en 2015,
micim vous offre un ‘on % egal a I'age de votre PPE,
Valable sur Ia 1° année d'honoraires.

Informations : www.domicim.ch/PPE ou 021 213 70 28
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www.domicim.ch i
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TAYLOR-MADE




